Hudba v digitalnim svete

1. dil: Prijde s influencery

renesance walkmanu?

Casto se zamyslim nad vlivem technologii na nas$ Zivot. Spolupracuji
s kapelami, hudebnimi festivaly a k hudbé mam celkové blizko. Proména
je zde zfejma: bez technologii se dnes nejen poslech, ale ani poznavani

novych interpret(i takika neobejdou.

TEXT: ANDREA HURYCHOVA

Jako mala holka jsem si pfehravala hudbu zahrani¢nich
interpret(l na magnetofonu z kazet, které mi mdj tata vozil
z ciziny. Kdyz jsem pak od strejdy z Ameriky dostala svdj
prvni walkman, byla jsem ve t¥idé za nejvic ,cool“ holku.
Pokud si jesté dnesni déti pamatuji kazety, troufam si tvrdit,
Ze pokud bych se zejména téch na zakladnich Skolach ze-
ptala, jestli védi, co je to walkman, koukaly by na mé jako na
Martana.

Internet a technologie zménily i hudebni prdmysl. A moz-
na tak ukazaly smér dalSim odvétvim. Hudba se totiz jako
prvni dala koupit on-line a jako prvni se zacinala zbavovat
své zavislosti na fyzickych nosicich. Filmy a videa se poma-
linku pridavaji az v poslednich letech. A to tvrdim i ptesto,
Ze vidim, jak si dnes mladi lidé kupuji gramofony a shanéji
vinyly. Podle mé tim chtéji vyjadFit svij postoj nebo nostal-
gii. Rozhodné nebudou desky poslouchat vétsinu ¢asu a ne-
budou si gramofon balit s sebou na cesty, i kdyz i na nich
urdité taky hudbu poslouchaji. Zijeme v digitalni dobé. A ta
ovliviiuje nase Zivoty. Zejména v poslednich 10 letech nabra-
ly zmény ve zplsobech traveni volného ¢asu a poslouchani
hudby rychlé obratky.

Pry¢ jsou ¢asy, kdy jsme si hudbu poustéli hlavné z mag-
netofon( ¢i na cédéckach a poslouchali ji v blizkosti fyzické-
ho nosice. Kolik z vas ma jesté doma hi-fi véz, ze které by se
pravidelné linula hudba? Dnes uz k poslechu hudby neni ani
specialni nosic ¢i ptistroj potfeba. Dokonale jej nahradi nas
chytry telefon ¢i pocitac. Zapojite sluchatka nebo syncnete
Bluetooth reproduktor a poslouchate hudbu rovnou z néj.

Jesté pred Sesti lety ,tlacila“ hudebni vydavatelstvi cédéc-
ka. Lidé si je kupovali a pfehravali hudbu primarné z nich.
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Dnes je mnohdy fyzické CD pouhym prosttedkem k podpo-
fe zpévaka ¢i zpévacky. Jde o fyzickou véc - propojeni na in-
terpreta ¢i kapelu - do sbirky maximalné pro skalni fanous-
ky. Dnesni norma prenosu hudby je jasné digitalni. Prim hraji
digitalni média: streamingové sluzby a hudebni internetové
platformy, jako je napfiklad YouTube nebo SoundCloud.
Samotné vysledky prodejli a reporty do IFPI nas utvrzuiji

v tom, Ze ve streamingové hudbé je potencial, a i sami
zpévaci se zadinaji na digitalni tvorbu postupné daleko vice
sousttedovat. Releasovat hudbu a dostavat ji k fanouskdm
tak mohou postupné a kdykoliv se jim zlibi. Nemusi natocit
celé album a odhadovat pocty CD, ktera se prodaji, a na to
navazovat dalsi prodejni strategie. Mohou vic ovéfovat re-
akce na svoji praci uz v priibéhu samotné tvorby. A to pravé
diky technologiim, internetu a socialnim sitim.

Ani v dobé internetu a vSech jeho moznosti ale nijak ne-
klesa vyznam radii. Pro interprety je dlleZité, aby se o jejich
tvorbé védélo. Aby néjaky nezavisly arbitr a odbornik fekl,
Ze je jejich tvorba dobra. Mozna i proto tolik stoji o nasazo-
vani svych novych songli do hitparad a o nasazeni do rota-
ci v radiich. Hudba se ale nedéla jen pro kritiky. Primarné ji
tvoii pro svoje fanousky a lidi, které by mohla bavit. To je
zase divodem, pro¢ hudebnici zaroven tolik stoji o to, aby
byla jejich tvorba vidét i na digitalnich platformach.

Neznam moc hudebnich interpretd, ktefi by nebyli ak-
tivni na socialnich sitich. Ty je totiz pfiblizuji k fanouskdm
a pomahaji jim Sifit jejich hudbu. Neni proto s podivem,

Ze pti vydani nového songu jsou pravé socialni sité ddle-
zitym komunikaénim kanalem. Pro ziskani nejvétsi pozor-
nosti, hlavné mladé generace, slouzi hudebnim tvarctim



v soucasné dobé primarné videoplat-
forma YouTube a Instagram.

Obéma témto sitim v soucasné
dobé vladne video, ostatné jako celé
konzumaci obsahu na internetu. Pro
hudebniky se tak stava dllezitou sou-
Casti jejich tvorby i videotvorba. Zaéina
byt podobné dlilezita jako jejich prace
na audiu. Proto dnes hudebnici tak
Casto vydavaji svlij novy song rovnou
s novym videoklipem. A pravé vydani
nového videoklipu je vétsi udalost pro
komunikaci, lépe se planuje a dopro-
vazi jej mnohdy i domluva exkluzivnich
zvefejnéni u vybraného medialniho
partnera.

Hudebni klipy se ¢asto umistujf
nejdrive pravé na YouTube. Smysl to
ma dvoji. Jednak se obsah na YouTube
da monetizovat - jednoduse feceno
za prehrani (reklamy) ziskat penize.
Jednak jde o rychlou zpétnou vazbu od
publika. MéFitkem Gspéchu je dnes uz
mezi zpévaky a zpévackami za prvnich
14 dni nasbirat u nového videoklipu
desitky tisic zhlédnuti. U velkych kapel
a hudebnikd (jako naptiklad Marpo
nebo Krystof) se pak samozfejmé
jedna o statisice az miliony za stejny
¢as. Neni neobvyklé, Ze ispéSnost
hudebnich klipl na platformé YouTube
byva klicem pro otevreni dvefi u dal-
Sich partner(. Je to nejednou cesta
k dal$im moZnostem propagace nebo
k pozvankam na vystoupeni na akcich
a festivalech.

Zadinajici interpret (a nejen ten)
tak dnes ma jedine¢ny nastroj, jak si
dopomoci k vétsi popularité. Potfebuje
si osvojit socialni sité a platformy. To
je prvni krok k tomu, stat se hudeb-
nim influencerem. A to ndvazné mdize
pomoci k vétsi popularité a ve finale
i k prodeji vice vstupenek na koncerty
nebo k vy$Sim prodejiim digitalnich ¢i
fyzickych nahravek.

Kdo je vlastné influencer? Dnes uz
jde o celkem ¢asto sklofiované slovo,
ale pro uptesnéni: myslim tim osobu,
ktera ma vliv na socialnich sitich,

a dokaze tak oslovit velké mnoZstvi
lidi. I influencefi jsou sou¢asnym tren-
dem, ktery ovliviiuje hudebni svét.
Vsimli jste si, kolik zpévak p¥i Siteni
svych hudebnich novinek zapojuje
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jiné influencery? Je to dobry nastroj,
jak o novém songu dat védét nejen
svym fanouskdm, ale i tém, kdo sleduji
onoho jiného influencera. Také nenf
vyjimkou, Ze hudebnici pfimo obsazuji
influencery do svych videoklipl. Vyu-
Zivaji fenoménu, kdy fanousci onoho
influencera videoklip radi zhlédnou
a rovnou se tak i dozvédi o nové pisni
a klip ma dalsi zhlédnuti. Dal$im tren-
dem je, Ze mezi mladymi lidmi, ktefi
maji vliv na socialnich sitich a nejsou
zaméfenim hudebnici, se nachazi stale
vic téch, ktefi se spoji s hudebnim
vydavatelstvim a vydaji svij song a vi-
deoklip. A jejich piseri pak, pro mnohé
prekvapivé, miva vétsi Uspéch nez pi-
sef od primérného hudebnika, i kdyz
neni tak kvalitni jako ta od profesional-
niho zpévaka ¢i zpévacky. Dnesni digi-
talni doba a sila socialnich siti oteviraji
prostor i pro zpévaky amatéry, ktefi se
z digitalniho prosttedi mohou se svym
debutem dostat snadno az do radii.

A digitalni doba nas postupné uci
i dal3f véci. Nejen generace Z, milenia-
lové, ale i lidé starsi si diky internetu
zvykli se k nové hudbé dostavat nejen
poslechem radii a televize, ale i pro-
stfednictvim streamingovych sluzeb.
Ty totiz mnohdy nabizeji mix hudby;,
ktery vyhovuje nasi naladé, situaci
a pozadavklim mnohem ptesnéji nez
jakakoliv radiova stanice. V tomto je
dalsi kouzlo digitalizace hudby. Nalézat
i nové interprety diky umélé inteligenci
téchto platforem a mit p¥istup k mi-
lion@m pisni na jednom misté. A diky
tomuto benefitu nas streamingové
sluzby pomalu uéi'i za digitalni hudbu
platit. V&¥im, ze i diky vlivu influencerd
zmizi pocit nékterych lidi, Ze za hudbu,
ktera se da lehko najit na internetu, se
nemusi platit. | za nf stoji plno prace
a interpreti si za ni zaslouzi finan¢ni
odmeénu. Proto vérim, ze trend nelegal-
niho stahovani hudby bude slabnout.
Jak vidime i z vefejnych Cisel a report(
od IFPI, trzby ve streamingu rostou
kazdym rokem. Véfim, Ze v budoucnu
bude samoziejmosti, ze tak jako by-
valo kdysi radio ¢i walkman soucasti
kazdé domacnosti, bude brzy v kazdé
domacnosti minimalné jeden predpla-
titel streamingové sluzby.
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